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Canada registra la temperatura mas

Lytton alcanzoé récord por tercer dia consecutivo, segun informa
RELACIONADOS CANADA TEMPERATURA = -
Las desoladoras imagenes

de Alemania una semana

Por primera vez, el humo de incendios forestales en Siberia dESpUéS de las inundaciones
llega al Polo Norte

22072021 - 18:41h

Las tragicas riadas dejaron gran parte del oeste de
Alemania devastada, arrebatando cientos de vidas y

Por AP y TELEMUNDO Digital » Publicado el 12 de agosto del 2021 » Actualizado a las f £ = ; : : -
4:20 pm del 12 de agosto del 2021 sumiendo en un gran pesimismao al pails. La mayor
catastrofe natural sufrida por el territorio en los ultimos
anos.
NOTICIAS = EL DiA
MUNDO

Graves inundaciones en el centro de China dejan al menos 25
muertos



MEDIO AMBIENTE

Poca agua, altas temperaturas: el complejo escenario
de sequia invernal que dejo en evidencia el mes de
julio

Datos del Ministerio de Obras Publicas y Meteorologia dan cuenta de que el

mes pasado fue el mas calido en la Region Metropolitana en los ltimos 72
anos, mientras que las precipitaciones presentan un déficit de 86%.

Andrea Bustos C. Lunes 2 de agosto 2021 19:35 hs. Chile se enfrenta la peor sequia en mas de medio siglo

(CGTN en Esparniol)

22 julio, 2021 -ox

La falta de precipitaciones esta provocando la peor sequia
en décadas en Chile. Las condiciones de la nacion
sudamericana se estan volviendo cada vez mas adversas
para los sectores productivos, y la escasez de agua afecta
tanto a la poblacién como a la biodiversidad.
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LA CIENCIA
IpCC

0.08.2021 Informe IPCC: INTERGOVERNMENTAL PANEL on Climate chanee

1.Aumento a la fecha esde 1,1°C, CI imate Change 2021

accion antropica . _ _
2. Imposible limitar el aumento a The Physical Science Basis

1,5°C, generara aumento del

Summary for Policymakers
nivel del mar Y <

3.Evaluacion Riesgos. En Chile:
sequia, olas de calor e incendios

4.Con cambios drasticos es posible
detener o limitar los efectos del
cambio climatico

Todavia depende de nosotros




La calefaccion esta encendida AI 2030 d

Un mundo de compromisos climaticos
o
7,9%

aun por cumplirse
reduccién de metas por compromisos

30%

reduccion para limitar el calentamiento en 2°C

33%

reduccion para limitar el calentamiento en 1,5°C

Resumen ejecutivo

A fines de siglo
Cero emisiones netas limitaria el

crecicmiento a 2,2°C



DE LOS VIAJEROS
GLOBALES PIENSA QUE
LAS EMPRESAS DEBIERAN
OFRECER VIAJES MAS
SOSTENIBLES =

CONSUMIDORES
Y VIAJEROS

76%

B

DE LOS

CONSUMIDORES
DECLARA ESTAR MA
PREOCUPADO POR
LA SOSTENIBILIDAD
DESPUES DEL COVI

DE LOS VIAJEROS
DICE QUE LA
SOSTENIBILIDAD ES
UN TEMA
IMPORTANTE
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DECALOGO

< PARA LA ACCION
EMPRESARIAL
DEL SECTOR
TURISTICO EN
CLAVE ODS

o, Pacto Mundial

Red Espanola

b St
; (meta 5.9)

Garantizar la igualdad de salarios y oportunidades a

| las mujeres, reforzar su proteccion juridica y promover

el liderazgo femenino en el sector.

E TRARAN BECINTE

“' (meta 8.5)

Consolidar una oferta de empleo de calidad y a largo
plazo, y ofrecer oportunidades para jovenes, personas
con discapacidad o colectivos en riesgo de exclusion.

Apostar por la innovacion y la transformacion digital para
generar una oferta turistica mas eficiente, inclusiva y
sostenible, que de lugar a un turismo inteligente.

Preservar los destinos, promover la cultura y los
productos locales y promocionar las ciudades y
los transportes sostenibles.

Implantar criterios de economia circular en la cadena de
valor de las empresas del sector y promocionar pautas de
consumo sostenible entre los turistas.

B DIEZ ACCIONES PARA UN TURISMO SOSTENIBLE

10.

Az
FORELCLIWA

@ (meta 13.3)

Impulsar medidas contra el cambio climatico y
sensibilizar a los grupos de interes de las empresas
del sector.

B el
T

o (meta 14.5)

Conservar y utilizar de forma responsable el océano,
los mares y los recursos marinos.

Promover el uso sostenible de los ecosistemas terrestres
para preservar la biodiversidad de los destinos.

16

oS

'! (meta 16.5)

Introducir procesos de transparencia en las empresas del
sector, que garanticen entornos seguros con los derechos
humanos y eviten practicas corruptas.

ALIRATAS FARA
LI(RER
LPSDRJETHIE

(meta 17.17)

Promover el intercambio de conocimientos a traves de
alianzas estrategicas entre empresas, gobiernos, sociedad
civil y universidades, para multiplicar el impacto.



AMBIENTAL

. USO DE LA ENERGIA
. EMISION DE GEI

« CANTIDAD DE
RESIDUOS

« CANTIDAD DE
MATERIALES USADOS

. CONSERVACION

SOCIAL

. EMPLEO JUSTO
. CAPACITACION

- DIVERSIDAD

GOBERNANZA

. INFORMACION
COMPARTIDA

« REDES DE VALOR

. CONTRIBUCION A
LA COMUNIDAD

. ARTICULACION DE LA

CADENA DE VALOR

Se recomienda llevar los
siguientes indicadores a partir

del ano 2019 (El 2020 es un ano
fuera de lo normal)

VIABILIDAD O
LARGO PLAZO

. SATISFACCION DEL
CLIENTE

« LEALTAD

« GANANCIAS DEL

NEGOCIO
l1+D
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Las estrategias de economia circular
podrian reducir las emisiones globales
en un 39%

Circularity Gap Report 2021encuentra que el consumo eficiente de recursos puede ahorrar 22.8

mil millones de toneladas de carbono y ayudar a evitar el colapso climatico

u
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CIRCU LARITY
GAP rePORT

2021
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Economia Circular
aporta una nueva
vision

Regenerar
y ecosistemas

Disenar L
salidade
desperdicios

"Circular la
~ materia



Renovables @ “ Recursos finitos

Regenerar Substituir materiales Desmaterializar Restauracion

Gestion del flujo de renovables Gestion del stock

o

Agricultura / cosecha /
recoleccion’

M

4

Regeneracion Biosfera ’ Reciclaje

-
m Renclacion/

refabyricacion

Materia prima
bioguimica

Cascadas &

l |\ Recoleccion Recoleccion

Voo
v
Compartir “_—__:

Mante 1entq

L

Reusd/redistribucion

Biogas

Digestion
anaercbica

Materia prima
para la extraccion
bioquimica®

Fuente: Ellen MacArthur Foundation

Y v

Minimizar pérdidas y
externalidades negativas



cQueé es la
economia
clircular?
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PRODUCTOS PRIORITARIOS

D@ (

Neumatlc Envases y
embalajes

Afecta productores locales o empresas
con delivery o entrega de productos
envasados y/o empaquetados.

+ 1KG ENVASES DIA

Bateri Aceites Aparatos

as lubricantes electricos y
electronicos



Metas de envase y embalaje domiciliario

Cartén para
bebidas

rapely Plastico Vidrio
carton

Afo 12+




DESTINOS TURISTICOS DE ALTA DENSIDAD

TON RESIDUOS
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INDICADOR LINEA BASE META AL 2030 META AL 2040

Generacion de empleos Por construir 100.000 nuevos empleos

Reslduos municipales per capita U018 Disminucion del 10%

lasa de reciclaje de residuos municipales Aumento al 30%

Productividad material : Aumento de 30% Aumento ¢

Generacion de residuos por PIB Disminucion del 15% Lisminuci

lasa general de reciclaje 2017 Aumento al 40%e Aumento

el

Numero de vertederos llegales construll Eliminacion del 50




El Codigo de Sustentabilidad



@ AREA VERDE

Vinedo. Incluye los campos propios.

@ AREAROJA

Proceso. Considera la bodega, planta de
embotellado y otras instalaciones relacionadas con la
produccion.

@ AREA NARANJA

Social. Aplica alacompania, incluyendo los campos,
oficinas e instalaciones.

@ AREA MORADA

Enoturismo. Aplica a las instalaciones de la vina,
que presten servicos enoturisticos.

AREA
MORADA

AREA
NARANJA
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“Protocolo Inicia
Turismo
Sustentable

Il’f

1. Nos mueve la calidad
Gestionamos la evaluacion de la satisfaccion de nuestros clientes

2. Ponemos en valor el entorno local
Nuestra decoracion considera la identidad local, nos conectamos con nuestro entorno y
ponemos en valor el patrimonio cultural

3. Minimizamos la generacion de residuos y los tratamos
responsablemente

Evitamos bienes de un solo uso, procuramos contar con amenities recargables,
reciclamos y/o compostamos.

4. Gestionamos nuestra huella energética
Incorporamos ampolletas de bajo consumo, soluciones de eficiencia energetica y/o
fuentes de energias renovables

5. Evitamos el mal uso del agua
Contamos con dispositivos de ahorro de agua y contamos con politicas para racionalizar
SuU uso

6. Valoramos nuestra biodiversidad
Respetamos |la biodiversidad local, apoyamos su conservacion y promovemos la difusion
sobre este.
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HTTPS'/ /WWW.MENTI.COM/WOIBACZIEG

CH {CUAN SUSTENTABLE SOY?

o Cuentas con provedors y elementos locales

menti.com

Conoces cuan satisfechos estan tus clientes

Compostas tus residuos organicos

Cudnto me
interesaamiya
mi stakeholders

Reciclas tus residuos inorganicos

Ofs40
[=]

Cushn avanzado Bvitas plasticos de un sélo uso

estoy

Usas energias renovables

Usas tecnologias de bajo consumo de energia y
agua

Redlizas y/o apoyas acciones de conservacion
de ecosistemas?




Hacia un
desafios desti no
enoturismo
sustentable

Oportunidades y




Economia Circular
es Economia
Colaborativa

Gobernanza y
vISIONn comun



Buenas practicas .
dentro de la
empresa

Agencia de
Sustentabilidad y
Cambio Climatico



CQ Vision de Largo Plazo al 2026

: S Enoturismo
Linea base y Sensibilizacion, R e S

definicion InCentl.\{os de. - destinos enoturisticos
de metas adopciony Difusion ¢ stentables

Estado de sustentabilidad Difusion de historias de Implementacion de APL

de servicios turisticos Impacto del destino piloto Destino Sustentable

Estado de sustentabilidad Inversiones locales e Certificacion Destino

de destino piloto inclusion comunidad local >>> Sustentable

Identificacion etapas de Modelo escalable de
desarrollo de Destino Destino Enoturistico
Sustentable Sustentable

Tendencias, benchmarky
definicion de estandares

|dentificacion de soluciones Premios Enoturismo Premios Enoturismo
sustentables para desafios >Categor|’a Empresas y soluciones })) Categoria Destinos
erdes del territorio de Enoturismo sustentable Enoturismo sustentable




10 principios

para comunicar la
sustentabilidad
de tu productoo
servicio

Oportunidadesy

desafios




S Principios

&

Sé
confiable

Comunica solo los
atributos de tu
productos que son

consistentes, precisos
y reflejan la evidencia
concreta que tienes.

Destaca sellos y
etiquetas de tus

productos certificados

para comunicar la sustentabilidad de tu servicio

F
.

Hazlo
relevante

Comunica aquellas
cosas que van mas
alla de tus
obligaciones
normativas.

Destaca tus
iniciativas estrella.

Y-
claro

Provee la informacion de
una manera directa y util.
Mas que caracteristicas
de tu marca, enfocate en
las caracteristicas del
servicio que prestas y los
producos que usas y
como los clientes pueden
hacer un uso sustentable
de ellos.

2%

Sé Hazlo
transparente accesible

Satisface el apetito No seas timido y haz
de informacion de tus notar la informacion, en
clientes. grande, en lugares
visibles de manera
En vez de esconder grafica.
la informacion,
destaca y entrega

evidencia detallada.



S Principios para comunicar la sustentabilidad de tu servicio

_
&=

Muestra las 3 Invita a tus Ve donde Trabaja con Deja que los
diimenciones clientes a estan los otros clientes puedan
de la actuar clientes comparar
Involucrate con otros

Ayuda a tus clientes a

Usa una combinacion actores claves y haz
comparar entre productos

sustentabilidad 5, 15 informacion para

Impulsar a tus clientes a de distintas alianzas para
Informa tus avances en . . .
. asumir un estrategias y fortalecer tus y servicios de tu mpresa
las 3 areas social, . " . .
. . comportamiento positivo diversifica tus canales. esfuerzos de O con otros.
economico y medio . N
. mientras compra, usa o sustentabilidad.
ambiental i ,
descarta tus productos y Llama la atencion con Usa metodologias
servicios mensajes innovadores Esto te ayudara a sencillas y validada que
ganar mas permita generar una
credibilidad. comparacion objetiva.

Construye relaciones de
largo plazo



HTTPS://WWW.MENTI.COM/WOIBACZIEG

859 Jll ; CUAN SUSTENTABLE SOY?

menti.com

Cuentas con provedors y elementos locales

Conoces cudn satisfechos estdn tus clientes

Compostas tus residuos orgdnicos

Reciclas tus residuos inorganicos

Bvitas plasticos de un sélo uso

®*>0080

050 Usas energias renovables

Tt

Cudnto me
iInteresaamiya
mi stakeholders

Usas tecnologias de bajo consumo de energia y
agua

Redlizas y/o apoyas acciones de conservacion
de ecosistemas?

©0O

Cudn avanzado
estoy




COTE

Mi proposito es trabajar por la prosperidad de
los territorios y el fortalecimiento circular de
las economias locales.

>4: e
P> Correo electronico
Lt
cote@ingenativa.cl
Gobiernos Locales, PYMES y
Empresas medianas Organismos CBLU,lCLT
randes Publicos
- +56993098662
Sitio Web
www.ingenativa.cl
Tecnologia Emprendedoras www.reciclamas.cl
para la gestion y Empresarias ' '

de residuos del Turismo www.laciudadposible.net



